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ПОСТАНОВКА ПРОБЛЕМИ В ЗАГАЛЬНОМУ
ВИГЛЯДІ

На сьогоднішній день економічний розвиток
країн напряму пов'язаний із їх здатністю виробляти
конкурентоспроможну продукцію. Найбільш раціо!
нальним вважається підвищення конкурентоспро!
можності за рахунок вдосконалення економічних,
технічних та інших показників продукції, тобто,
інноваційний шлях розвитку. Сьогодні головними
факторами розвитку будь!якої господарської систе!
ми є інноваційні компоненти, які в комплексі можуть
перетворити виробничу сферу, оновлюючи виробни!
чий апарат, готуючи і спонукаючи людей ефективно
її використовувати. На даному етапі Україна засно!
вує свій розвиток на інвестиціях, однак, існує дум!
ка, що інноваційна діяльність нерозривно пов'язана
з інвестиційною. Закон України "Про інвестиційну
діяльність" визначає інноваційну діяльність як фор!
му інвестиційної, яка здійснюється з метою впровад!
ження досягнень науково!технічного прогресу у ви!
робництво і соціальну сферу [1]. Інвестиційно!інно!
ваційний етап розвитку економіки України вимагає
перетворення інноваційного потенціалу на основну
рушійну силу економічного зростання.
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Крім того, велика ступінь зношеності основних
засобів українських виробництв обумовлює не!
обхідність технічного та технологічного оновлен!
ня, заснованого не лише на придбанні нової техні!
ки та закупівлі зарубіжних технологій, а й на ак!
тивізації інноваційних процесів всередині країни.
Важливим елементом інноваційної моделі розвит!
ку є створення інноваційних структур, діяльність
яких спрямована на забезпечення процесу впро!
вадження нових технологій у виробництво та ко!
мерційну реалізацію результатів досліджень та
розробок. Усе це можливо лише на основі форму!
вання ефективного організаційно!економічного
механізму комерціалізації інноваційного продук!
ту. Між тим, спільною для постсоціалістичних
країн проблемою є нездатність відійти від системи
планових замовлень держапарату на інновації та
створити ринковоорієнтовану інфраструктуру. На
відміну від планово!директивної економіки, в якій
фінансування, управління та передача інновацій
виконувались окремо, процеси комерціалізації в
умовах ринку об'єднують ці функції з метою оріє!
нтації на позитивний комерційний, тобто само!
окупний, результат.
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Термін "інновація" почав застосовуватись у
вітчизняній літературі пізніше, ніж за кордоном.
Його зміст розкривають, зокрема, словники. У ви!
даннях до 1990 р. терміна "інновація" ще немає. Вод!
ночас за кордоном це поняття виникло на початку
XX ст. і дістало подальший розвиток у 30!ті роки.
Найінтенсивніше проблема інновацій та їх оцінки
почала розвиватися у 60!ті роки XX ст. у зв'язку з
різким зростанням масштабу та складності викону!
ваних науково!дослідних та дослідно!конструк!
торських робіт (НДДКР), особливо в авіакосмічній,
атомній та радіоелектронній промисловості, з роз!
витком біотехнологій [2]. На відміну від зарубіжних
країн, де термін інновація (innovation) розглядаєть!
ся як з процесного, так і з об'єктного підходів, та не
має вагомих аналогів, вітчизняна наука оперує цілим
рядом понять, що стосуються інноваційної діяль!
ності, але не всі вони є синонімами, і лише деякі з
них передбачають наявність комерційної складової.

АНАЛІЗ ОСТАННІХ ДОСЛІДЖЕНЬ
І ПУБЛІКАЦІЙ

Розробкою понятійного апарату в галуз інно!
вацій займались такі вітчизняні та зарубіжні вчені,
як І. Ансофф, Х. Барнет, Д. Бессант, І. Будникевич,
А. Бутнік!Сіверський, Е. Денісон, П. Друкер, О.Лап!
ко, Н. Лапін, Ф. Махлуп, Р. Менселл, Ю. Морозов,
Л. Нейкова, К. Павітт, С. Покропивний, М. Портер,
А. Пригожин, Х. Рігс, О. Сандига, Б. Санто, П. Со!
рокін, Б. Твісс, Д. Тідд, Й. Шумпетер, Р. Фатхутдінов,
Х. Фрімен, В. Хартман, Х. Хауштайн, В. Хіппель, Д.
Черваньов, І. Школа, Ю. Яковець.

МЕТА СТАТТІ
Мета статті — уточнити ключові поняття сфери

інновацій в контексті процесу комерціалізації та виз!
начити різницю між поняттями "нововведення", "но!
вація", "результат НДДКР", "винахід", "інноваційний
продукт", "інноваційна продукція", "інновації" і т.д.

ВИКЛАДЕННЯ ОСНОВНОГО МАТЕРІАЛУ
Термін "інновація" є словом іноземного поход!

ження (innovation) і перекладається по!різному —
новація, нововведення, інноваційний процес, іннова!
ція. У повсякденній мові ці поняття нерідко викори!
стовуються як синоніми, однак будь!яке наукове
дослідження вимагає максимально чіткої терміно!
логії, тому ми спробуємо розкрити сутність даних
понять та визначити, в чому полягають їх ключові
відмінності.

Розпочнемо з такого поняття, як "новація", оск!
ільки воно викликає найменше суперечностей.
Більшість джерел трактує його як новий порядок,
новий метод, винахід, відкриття, тобто, ключовим в
ньому є сам факт новизни, наявний в будь!якому пред!
меті, явищі, події. Деякі спеціалісти визначають но!
вацію як "документально оформлену розробку, що
заснована на результатах попередніх досліджень" [3,
c. 4]. У даній трактовці новація є результатом першо!
го етапу втілення нової ідеї у практику — розробки
цієї ідеї. Інші джерела вважають, що, з точки зору
можливості застосування в бізнесі новація є "на!
півфабрикатом" або компонентом, за допомогою яко!
го можна створити товар, що має споживчу цінність
та буде користуватись попитом у споживачів, однак
самостійну цінність новація має тільки для новаторів.
Таким чином, визначальним у розумінні сутності по!
няття "новація" є факт відмінності будь!яких харак!
теристик об'єкта (предмета, явища, процесу і т.п.), які
можна спостерігати в даний момент часу від характе!
ристик, що були властиві йому в більш ранній момент.

Поняття "нововведення" в економічному словни!
ку трактується як "цілеспрямована зміна, що вносить
у середовище впровадження нові стабільні елементи

"новації", що обумовлюють перехід системи із одно!
го стану в інший". Філософський словник визначає
нововведення як "комплексний, завершений, цілес!
прямований процес створення, розповсюдження та
використання новації, орієнтований на задоволення
потреб та інтересів людей новими засобами, що веде
до певних якісних змін системи та сприяє зростан!
ню її ефективності, підвищенню стабільності та жит!
тєздатності" [4]. Американські фахівці дотримують!
ся схожої точки зору з питання визначення нововве!
день: "Нововведення — це вся система, за допомо!
гою якої ідея або винахід вперше перетворюються на
комерційну реальність. Це — успішне впроваджен!
ня продукту або послуг на ринок або в економіку".
Ф. Ніксон вважає, що нововведення — це "сукупність
технічних, виробничих та комерційних заходів, що
призводять до появи на ринку нових та покращених
промислових процесів та обладнання".

Хаберланд, німецький спеціаліст, вважає, що "но!
вовведення охоплює науково!технічні, технологічні,
економічні і організаційні зміни, що відбуваються в
процесі відтворювання. Його основними характери!
стиками є: якісна новизна виробів, способів вироб!
ництва і технологій в порівнянні з попередніми, темп
реалізації, динаміка циклу нововведення, економіч!
на ефективність, соціальні наслідки". І, якщо нова!
ція означає факт відмінності будь!яких теперішніх
характеристик об'єкту від минулих, то нововведен!
ня за своєю сутністю є процесом або сукупністю про!
цесів, що забезпечує "проходження" новацій від ста!
ну ідеї до отримання результатів практичного втілен!
ня цієї ідеї. Про це свідчить, зокрема, твердження
Б.Твісса про те, що нововведення — це "процес, в
якому винахід або ідея набувають економічного
змісту" [5].

Отже, поняття "нововведення", на нашу думку,
не може бути синонімом "новації", а, скоріше, вип!
ливає з нього та має на увазі використання новації
на практиці. В свою чергу, створення нових ідей (но!
вацій), а також їх практична реалізація (нововве!
дення) є складовою частиною інноваційного проце!
су.

Терміни "інновація" та "інноваційний процес"
інколи ототожнюють, оскільки один з підходів до
визначення поняття "інновація" розглядає його саме
як весь процес від виникнення (створення) ідеї до її
поширення серед споживачів. Інноваційний процес
— процес перетворення наукових знань в інновацію.
Головна його риса — обов'язкове завершення інно!
вацій, тобто одержання результату, придатного для
практичної реалізації. Інноваційний процес пов'яза!
ний зі створенням, освоєнням і поширенням інно!
вацій. [6] На нашу думку, близьким до інноваційно!
го процесу може бути поняття "інноваційна
діяльність". У "Керівництві Осло. Рекомендаціх щодо
збору та аналізу даних стосовно інновацій" надаєть!
ся, мабуть, найбільш повне визначення цього понят!
тя: "Інноваційна діяльність — усі наукові, техно!
логічні, організаційні, фінансові та комерційні дії, що
реально призводять до здійснення інновацій або за!
мислені з цією метою". Інноваційна діяльність так
само, як й інноваційний процес, може включати та!
кож процеси та види діяльності, що не пов'язані без!
посередньо із підготовкою якоїсь певної інновації
або взагалі не мають у собі інноваційної компонен!
ти, але, тим не менше, необхідні для повної реалізації
інновації. Головна відмінність між цими поняттями,
однак, полягає в тому, що діяльність може бути без!
системною, в той час як процес є послідовним та
підрозділяється на певні етапи, які в даній статті буде
розглянуто пізніше.

Термін "інновація" має багато трактувань, однак,
більшість з них надається згідно з трьома основним
підходами:
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— еволюційний (Й. Шумпетер, Ла Гєрре, Ю. Яко!
вець та інші) — згідно з даним підходом, інновація
розглядається як зміна, оновлення, що відбувається
в продукті, технології, системі, методі;

— процесний або динамічний (Д. Тідд, Д. Бессант,
К. Павітт, Б. Твісс, Б. Санто, українські економісти
І. Школа, І. Будникевич, О.Лапко, Д. Черваньов, Л.
Нейкова та ін.) — під інновацією розуміють процес
впровадження, освоєння і використання нових
рішень; процес зміни і удосконалення того або іншо!
го продукту в тій або іншій господарській області;

— об єктний або статичний (Х. Рігс, В. Хіппель,
Р. Фатхутдінов, С. Покропивний) — іновація визна!
чається як результат інноваційного процесу у виг!
ляді нової техніки (продукції), технології, нового
методу, що впроваджується на ринку.

Крім того, можна виділити два підходи до визна!
чення інновацій — вузький і широкий. Згідно з пер!
шим інновація ототожнюється з новою технікою,
технологією, промисловим виробництвом (Б. Твісс,
Б. Санто, Ю. Яковець, В. Хіппель, Х. Рігс та ін.). У
широкому розумінні інновації розглядаються як при!
буткове використання ідей, винаходів у вигляді но!
вих продуктів, послуг, організаційно!технічних і
соціально!економічних рішень виробничого, фінан!
сового, комерційного характеру (М. Портер, П. Дру!
кер, Д. Тідд, Д. Бессант, К. Павітт, Ю. Морозов та
ін.).

Уточнення даного поняття та необхідність вста!
новити різницю між інновацією та нововведенням по!
требують звернути увагу на визначення, яке надавав
цьому поняттю Й. Шумпетер у 1930!х рр.: "Іннова!
ція — це зміна з метою впровадження та викорис!
тання нових видів споживчих товарів, нових вироб!
ничих та транспортних засобів, ринків та форм
організації в промисловості". Дане визначення гово!
рить на користь того, що інновація — це процес, ре!
зультатом якого є створення нової споживчої ко!
ристі, однак варто розуміти, що основна маса інно!
вацій реалізується підприємницькими структурами
як засіб вирішення виробничих, комерційних зав!
дань, як найважливіший чинник забезпечення стаб!
ільності їхнього функціонування, економічного зро!
стання, конкурентоздатності, тобто для досягнення
головної мети підприємництва — максимізації при!
бутку.

Однак нерідко галузь інновації розглядається з
вузького підходу та обмежується лише науково!тех!
нічними технологічними питаннями. Існують також
погляди, за якими інновація є синонімом нововведен!
ня та новацій (Аврашков Л.Я., Мазуренко С.Н., Фе!
дотова М.А.) На нашу думку, дане ототожнювання
не є правомірним, оскільки, згідно з положеннями
"Керівництва Осло", яке покладено в основу міжна!
родних стандартів оцінки й аналізу інновацій, інно!
вація має декілька характерних ознак. Мінімальною
ознакою інновації є вимога, щоб продукт, процес,
метод маркетингу або організації був новим або
вдосконаленим для практики даного підприємства
(новація). Загальною ознакою інновації є те, що вона
повинна бути впроваджена у практику, у виробниц!
тво (нововведення). Не менш важливою властивістю
інновацій, однак, є її комерційна реалізованість, тоб!
то, її здатність задовольнити ринковий попит та при!
нести прибуток виробнику. Комерційна складова
конкретної інновації, її ринкова успішність, в свою
чергу, залежать від ступеня орієнтованості даної
інновації на конкретного споживача або потребу.

Розглядаючи поняття інновації в контексті
комерціалізації, варто звернути увагу на визначен!
ня, надане йому у Законі України "Про інноваційну
діяльність": "Інновації — це новостворені (застосо!
вані) і (або) вдосконалені конкурентоздатні техно!
логії, продукція або послуги, а також організацій!

но!технічні рішення виробничого, адміністративно!
го, комерційного або іншого характеру, що істотно
поліпшують структуру та якість виробництва і (або)
соціальної сфери". [7] Дане визначення є достатньо
універсальним, однак, ступінь істотності зазначених
поліпшень досить складно виміряти та визначити в
числовому еквіваленті. Тому дослідження процесу
комерціалізації інновацій, на нашу думку, вимагають
дещо інших визначень цього поняття.

Тут слід згадати, що під комерціалізацією інно!
вацій звичайно розуміють отримання доходу від про!
дажу об'єкту чи використання у власному вироб!
ництві або як процес, за допомогою якого результа!
ти НДДКР своєчасно трансформуються в продукти і
послуги на ринку [8]. Іншими словами, комерціалі!
зацію інновацій можна представити як процес виве!
дення інноваційних продуктів на ринок. З даного по!
ложення випливає необхідність окреслити різницю
між такими поняттями, як "інноваційний продукт" та
"інноваційна продукція".

У працях А.Бутнік!Сіверського інноваційний
процес підрозділяється на такі етапи:

1) розробка та створення ідей можливого ново!
введення;

2) маркетинг інновацій;
3) комерціалізація нововведень;
4) виробництво з залученням інновацій;
5) оцінка ефективності інновацій [9].
У результаті реалізації цих етапів створюється

інноваційний продукт, що обертається у науково!
дослідній сфері, та інноваційна продукція, яка є об!
'єктом виробничої сфери. Інноваційний продукт
являє собою результат науково!дослідної, дослідно!
конструкторської розробки, що спрямований на
підвищення науково!технічного та технологічного
рівня системи та є підготовленим для виведення на
ринок споживання інновацій. В свою чергу, інновац!
ійною продукцією прийнято вважати нові товари чи
послуги, які є результатом комерціалізації iннова!
цiйного продукту.

Звичайно, що інновація не обов'язково повинна
виходити за межі підприємства, на якому вона була
створена, не обов'язково повинна бути продана. На!
приклад, такий інноваційний продукт, як "ноу!хау",
не маючи патенту чи свідоцтва, все ж суттєво підви!
щує науково!технічний рівень виробництва. І, навіть
якщо підприємство!інноватор не виведе саму інно!
вацію на ринок як товар, вона все одно буде вважа!
тися комерціалізованою, оскільки, впровадивши її у
власне виробництво, підприємство отримає від неї
вигоду.

Отже, науково!технічні розробки, винаходи, но!
вації та нововведення є результатами різних етапів
інноваційного процесу, в результаті завершення яко!
го вони впроваджуються у практику, реалізуються
комерційно та задовольняють певні потреби спожи!
вачів на ринку, набуваючи таким чином статусу інно!
вацій.

ВИСНОВКИ
У результаті проведеного аналізу ключових по!

нять в сфері інновацій було зроблено наступні вис!
новки.

Винаходи — це ідеї, що є корисними для вико!
ристання у виробництві, але не обов'язково дійсно
там впроваджуються. Новацією може бути новий
порядок, новий метод, винахід. Нововведення оз!
начає, що новація використовується на практиці.
Інноваційний процес — впорядкована діяльність,
спрямована на визначення потреб ринку в іннова!
ціях, їх розробку, створення, впровадження та роз!
повсюдження. Інноваційний продукт — результат
науково!дослідних етапів інноваційного процесу у
вигляді винаходів, новацій, "ноу!хау". Інноваційна
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продукція — нові товари чи послуги, які є резуль!
татом комерціалізації iнновацiйного продукту. Ко!
мерціалізація інновацій — дії в рамках інновацій!
ного процесу, спрямовані на своєчасне перетворен!
ня інноваційного продукту в ринковий товар з ме!
тою досягнення конкурентних переваг на ринку та
отримання ринкової вигоди (в тому числі, визначен!
ня потреби ринку в інноваціях).

Під інновацією варто розуміти водночас і сам
інноваційний процес, і його результат. Дане понят!
тя є занадто широким та багатоплановим, тому його
трактування залежить від завдань та цілей конкрет!
ного дослідження та аналізу.

Якщо нововведення не проходить шлях від ідеї до
отримання результатів її практичного впроваджен!
ня, неможливо зрозуміти, буде воно реалізовано як
інновація чи ні. Якщо результат нововведення при!
зводить до суттєвих змін системи, в яку воно впро!
ваджується, то воно може бути визнаним інновацією.
При цьому питання про те, які саме зміни системи
можна вважати суттєвими, є надзвичайно неодноз!
начним, тому в рамках досліджень економічного ас!
пекту інноваційного процесу, зокрема, етапу комер!
ціалізації, найбільш доцільним є використовувати
поняття "інноваційний продукт" та "інноваційна про!
дукція".
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